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Raport z diagnozy lokalnych potencjatow
kulturalnych Wejherowa
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Wstep

Raport ten powstat w ramach projektu , Kulturalne horyzonty Wejherowa — kurs na
wspotprace” realizowanego przez Wejherowskie Centrum Kultury w programie Narodowego
Centrum Kultury — Dom Kultury + Edycja 2025. Przedstawia wyniki diagnozy lokalnej w
obszarze potencjatéw na rozwijanie kultury w miescie Wejherowo. Program Narodowego
Centrum Kultury pozwala lokalnym centrom kultury zdobywaé kompetencje w zakresie
zwiekszania zaangazowania spotecznosci lokalnych w dziatania kulturotwdrcze. Daje
mozliwosé realizowania wspélnych inicjatyw kulturotwdrczych — wspdlnych rozumianych
jako realne wspoétdziatanie mieszkancéw i pracownikéw instytucji kultury. Nie chodzi jedynie
o zbadanie potrzeb, a o zainicjowanie procesu, ktdry wzmocni zaangazowanie instytucji
kultury w zycie spotecznosci lokalnej z jednej strony a z drugiej da mozliwos$¢ rozwijanie
potencjatu w zakresie kreowania dziatan kulturalnych i animacyjnych wsréd mieszkancow.
Opracowane wnioski mogg postuzyé jako punkt wyjscia do partnerskiego planowania dziatan

kulturalnych — odpowiadajgcych na lokalne potrzeby, integrujgcych spotecznosé i wzmacniajacych jej

poczucie przynaleznosci.
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Metodologia

Raport powstat na podstawie dziatarn badawczych realizowanych na przestrzeni maja i
czerwca tego roku. W dziatania zaangazowani byli pracownicy Wejherowskiego Centrum
Kultury i badaczka zorientowane na animacyjne i jakosciowe formy zbierania danych.
Badania miaty przede wszystkim charakter jako$ciowy, a ich celem byta identyfikacja

potencjatéw w obszarze kultury wystepujacych w Wejherowie.

W ramach badan przeprowadzone zostaty wywiady focusowe z mtodziezg, z seniorami a
takze z opiekunami matych dzieci. Z mtodziezg przeprowadzono dodatkowo warsztaty
wydobywcze z wykorzystaniem metod animacyjnych i angazujacych uczestnikéw —
mapowanie zasobdow, pomystéw, burze mézgdw, karteczkowa mapa mysli. Weekendowe
spacery badawcze pozwolity zmapowac zasoby przestrzenne Wejherowa. Spotkanie
sieciujace zrealizowane w formule world cafe pozwolito rozpozna¢ potencjalne obszary
wspotpracy a takze komunikacji inicjatyw. W tej czesci badan wzieto 123 oséb. W holu
Wejherowskiego Centrum Kultury przez miesigc stata instalacja sktadajaca sie z latarni
morskiej i papierowych tédek oraz ludzikdw, na ktdrych mozna byto zapisywaé swoje

kulturalne inspiracje — z tej mozliwosci skorzystato blisko 40 gosci instytucji.

Badaniom jako$ciowym towarzyszyta ankieta, ktdra uzupetnita obraz i pozwolita przygotowac
tak zwane persony — przedstawiciela mtodziezy, osoby seniorskiej i osoby opiekujgcej sie

matym dzieckiem. W tej aktywnosci wzieto udziat 120 osdb.

Demografia Wejherowa — liczby i komentarz

Na koniec 2024 roku miasto Wejherowo liczyto niewiele ponad 41 tysiecy mieszkancow.
Struktura demograficzna miasta wpisuje sie ogélnopolski trend spadku liczy ludnosci, co
wynika gtédwnie z nizu demograficznego i migracji do sgsiednich gmin podmiejskich. Mtode
rodziny coraz czesciej wybierajg zycie poza $cistym centrum, choé nadal koszystajg z miejskiej
infrastruktury. Z kolei naptyw nowych mieszkancéow, w tym obywateli Ukrainy, nie
rekompensuje w petni naturalnego ubytku ludnosci. Jak wszystkie zjawiska demograficzne,

tak i to ma swoje znaczenie dla miejscowej kultury.
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Trend

demograficzny Wplyw na kulture Rekomendacje

Programy mi¢dzypokoleniowe,
Starzejace si¢ Wigkszy nacisk na oferte dla wydarzenia przedpotudniowe dla
spoleczenstwo senioréw senioréw

Spadek dzietnoscii ~ Mniej wydarzen dla dzieci, Wiaczenie mtodych w tworzenie

migracja mlodych ro$nie rola kultury digitalne; oferty

Naplyw nowych Wzbogacenie oferty o Promocja ku_ltury lokalnej, integracja
. iy . poprzez festiwale

mieszkancow lokalne/kaszubskie motywy.

Efektywne zarzadzanie, promowanie
wydarzen w nowo otwartych
obiektach

Nowe mozliwosci

Rozwd¢j infrastruktury
przestrzenne

Wejherowo wobec Tréjmiasta — kultura w cieniu metropolii

Blisko$¢ Gdyni, Sopotu a zwtaszcza Gdanska to dla Wejherowa zaréwno wyzwanie, jak i
szansa. Z jednej strony mieszkancy majg dostep do szerokiej oferty kulturalnej Trdjmiasta, i
chetnie wedtug naszych rozméwcéw z niej korzystaja, i to niezaleznie od wieku, z drugiej

strony Wejherowo skutecznie buduje wtasng tozsamosé.

Regionalizm - kaszubska duma i wspétczesnos¢

Wejherowo bez kompleksdow moze ubiegac sie o miano duchowe;j stolicy Kaszub, gdzie
regionalizm jest zywy i obecny na co dzien. Kaszubska tradycja przejawia sie w jezyku,
muzyce, literaturze i sztuce, a lokalne instytucje dbajg o jej pielegnowanie i popularyzacje.

Wspotczesny regionalizm jest Swiadomym wyborem i powodem do dumy.
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Mtodziez po godzinach — co mtodzi robig w czasie wolnym

Kategoria

Odpoczynek i
relaks

® Kontakty
spoteczne

EH Mediai
technologia
i\ Naukai
rozwoj

& Tworczosé

R Aktywnoéé
fizyczna

Przyktadowe czynnosci

Spie, jem, leze, odpoczywam, podrdzuje 25%
rozmawiam, spotykam sie, plotkuje, stucham
. 20%
muzyki
gram na komputerze, oglgdam tiktoka, siedze w 0%
(]

telefonie, oglgdam filmy/seriale
ucze sie, czytam ksigzki, czytam historie/mange 15%

rysuje, Spiewam, gram na gitarze 10%

biegam, uprawiam sport, jezdze na rowerze,

. 10%
spaceruje

Udziat procentowy

(szacunkowo)

Na podstawie analizy wykresu przedstawiajgcego aktywnosci mtodziezy w czasie wolnym,

mozna zauwazy¢ wyrazny potencjat kulturowy i animacyjny, ktéry warto wykorzystaé w

dziataniach edukacyjnych, spotecznych i twérczych. Mtodzi ludzie w duzym stopniu angazujg
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sie w czynnosci tworcze, takie jak rysowanie, $piew czy gra na gitarze, co Swiadczy o
potrzebie ekspresji artystycznej i indywidualnego wyrazania siebie. To ogromna szansa dla
animatordw kultury, ktdrzy mogg zaproponowac warsztaty plastyczne, muzyczne czy
teatralne jako forme wsparcia mtodziezowych pasji. Istotnym elementem czasu wolnego sg
rowniez media cyfrowe — mtodziez korzysta z TikToka, oglada filmy i seriale, gra na
komputerze i spedza czas z telefonem w dtoni. Ten cyfrowy wymiar zycia codziennego nie
powinien by¢ ignorowany, lecz twdrczo wykorzystany — jako pole do dziatarn medialnych,
edukacji cyfrowej czy wspdlnego tworzenia tresci internetowych. Warto zaproponowac
mtodziezy mozliwos¢ tworzenia wtasnych filméw, podcastéw czy projektéw
multimedialnych, ktére nie tylko rozwing ich kompetencje, ale tez pozwolg na kontakt z

kulturg w nowoczesny sposdb.

Zaskakujgco czesto pojawiajgce sie czynnosci takie jak czytanie ksigzek, historii czy mangi
oraz uczenie sie pokazujg, ze mtodziez wcale nie ucieka od aktywnosci intelektualnych.
Wrecz przeciwnie — potrzebuje inspirujgcych bodzcow i przestrzeni do rozwijania swoich
zainteresowan. To daje pole do organizacji klubéw czytelniczych, debat, warsztatow
pisarskich czy spotkan autorskich. Jednoczes$nie duze znaczenie majg relacje spoteczne —
miodziez rozmawia, spotyka sie ze znajomymi, plotkuje i dzieli codziennoscig. Oznacza to, ze
kazda inicjatywa animacyjna powinna zakfadac element wspdélnotowosci i dawa¢ przestrzen
do swobodnej rozmowy, integracji i budowania relacji w przyjaznym srodowisku. W tym
kontekscie dobrze sprawdzg sie mtodziezowe rady, kluby dyskusyjne, przestrzenie

nieformalne czy dziatania oparte na dialogu i wspétdecydowaniu.

Aktywnos¢ fizyczna, choé pojawia sie rzadziej, réwniez ma swoje miejsce — bieganie, jazda na
rowerze, spacery i sport to formy spedzania czasu, ktére warto wspieraé poprzez gry
terenowe, dziatania plenerowe czy inicjatywy taczace ruch z kulturg, jak taniec uliczny czy
teatr uliczny. Z kolei najczesciej wskazywane aktywnosci, takie jak sen, jedzenie, odpoczynek
i lezenie, wskazujg na potrzebe regeneracji i wyciszenia. Mozna je odczytac jako wyraz
przecigzenia, stresu czy braku bezpiecznego miejsca do relaksu. To sygnat dla instytucji
kultury i animatoréw, by tworzy¢ strefy wypoczynku, wprowadzac dziatania sprzyjajace
zdrowiu psychicznemu i organizowac spokojniejsze formy aktywnosci, ktére nie wymagaja

presji ani rywalizacji, lecz pozwalajg po prostu by¢ i odpoczgcé.
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Whioski z tej analizy pokazujg, ze mtodziez szuka réwnowagi miedzy swiatem cyfrowym a
rzeczywistoscig, miedzy aktywnoscig a wyciszeniem, miedzy twdérczoscig a relacjami. Dobrze
zaprojektowane dziatania animacyjne i kulturowe powinny odpowiadac na te potrzeby,
oferujac zréznicowang, elastyczng i przede wszystkim wspéttworzong przestrzen rozwoju.
Tylko wtedy mtodzi ludzie poczujg, ze kultura to nie co$ narzuconego z zewnatrz, ale obszar,

w ktérym mogg by¢ sobg i ktéry mogg wspotksztattowac.

Czym dla mtodziezy jest kultura?
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memy  spoteczenstwo instagramie
influencerzy ‘
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Na podstawie analizy grafiki przedstawiajgcej skojarzenia mtodziezy z pojeciem kultury
mozna zauwazy¢, ze mtodzi ludzie rozumiejg kulture jako zjawisko bardzo szerokie,
dynamiczne i wielowymiarowe. W centrum pojawia sie stowo , kultura” otoczone takimi
terminami jak ,film”, ,teatr”, ,muzyka”, ,malarstwo”, ,$piew”, ,rysunki” czy ,komiks”, co
wskazuje na tradycyjnie rozumiang kulture artystyczng i estetyczng. Mtodziez tgczy kulture z
formami ekspres;ji, ktore pozwalajg na twdrcze dziatanie i osobistg interpretacje
rzeczywistosci. Jednoczesnie pojawiajg sie bardziej wspotczesne i cyfrowe skojarzenia, takie
jak ,instagramie”, ,rolki”, ,memy”, ,influencerzy” czy ,internet”, co pokazuje, ze kultura w
oczach mtodych to réwniez Swiat medidw spotecznosciowych, kreacji internetowej i

komunikacji online.

Co interesujace, w chmurze wyrazéw pojawiajg sie tez hasta zwigzane z tozsamosciq i
dziedzictwem — takie jak ,tradycja”, ,regionalizm”, ,jezyki”, ,,podlasie”, ,mniejszosci”,
,ustroje”, ,zachowanie”, ,spoteczeinstwo”. Oznacza to, ze mtodzi ludzie postrzegajg kulture
nie tylko jako sztuke i rozrywke, ale tez jako system wartosci, norm i réznorodnosci
spotecznej. Kultura jest dla nich sposobem wyrazania przynaleznosci, ale tez narzedziem
opowiesci o réznorodnosci i odmiennosci. Uwage przykuwajg réwniez stowa takie jak
,underground”, ,subkultura”, ,,sekty”, ,kody” czy ,casting” — $wiadczgce o zainteresowaniu
tym, co alternatywne, niedopowiedziane, a czasem kontrowersyjne. Taki jezyk sugeruje
potrzebe eksplorowania tematéw niestandardowych, wykraczajacych poza szkolny czy

instytucjonalny kanon.

Z perspektywy planowania dziatan z mtodziezg, ta chmura skojarzen wskazuje na kilka
waznych wnioskéw. Po pierwsze, mtodziez chce uczestniczy¢ w kulturze, ale na swoich
warunkach — elastycznie, niekonwencjonalnie, z wykorzystaniem wspétczesnych narzedzi i
form przekazu. Po drugie, kultura ma dla nich wymiar zaréwno osobisty (twérczos¢,
ekspresja), jak i spoteczny (tozsamos¢, réznorodnosé, komunikacja). Po trzecie, istotne sg
rowniez elementy autentycznosci i wolnosci, co wida¢ w skojarzeniach takich jak ,wolnos¢”,

,piekno”, ,spoteczenstwo”, , styl”.

Dlatego planujgc dziatania animacyjne i kulturalne z mtodziezg, warto stawiaé na
wspottworzenie, czyli oddanie gtosu mtodym w procesie projektowania wydarzen i form

wyrazu. Warto wykorzystywa¢ media spotecznosciowe i nowe technologie, wtgczajac je w
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dziatania kulturalne — np. poprzez warsztaty z tworzenia rolek, podcastéw, memodw
kulturowych czy filmoéw krétkometrazowych. Nalezy takze pamietac o potrzebie eksploracji
witasnych korzeni i tozsamosci — poprzez projekty regionalne, dziatania miedzypokoleniowe
czy spotkania wokdt historii lokalnej i tematéw spotecznych. Réwnoczesnie, niezwykle wazne
jest stworzenie przestrzeni do wyrazania tematdéw alternatywnych czy trudnych, np. w

formie debat, sztuki zaangazowanej lub projektéw badawczo-artystycznych.

Podsumowujac, kultura w oczach mtodziezy to przestrzen réznorodna, elastyczna, czesto
nieformalna, ale tez gteboko osadzona w wartosciach i tozsamosci. To dla animatoréw i
instytucji kultury wyrazna wskazdéwka, by nie tylko oferowac gotowe tresci, ale przede
wszystkim budowac z mtodziezg platformy, na ktérych mogg sie oni swobodnie wypowiadaé,
dziatad i rozwija¢ — na styku tradycji i nowoczesnosci, sztuki i internetu, tozsamosci i

wspolnoty.
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Przestrzen dla mtodziezy

Na podstawie analizy chmury wyrazéw, przedstawiajgcej miejsca, w ktérych mtodziez z
Wejherowa najczesciej spedza czas wolny, mozna dostrzec wyrazny wzorzec zachowan
wskazujgcy na potrzebe swobody, ruchu i poszukiwania wtasnej przestrzeni w przestrzeni
miejskiej. Pojawiajgce sie hasta, takie jak ,McDonald”, , Kalwaria”, ,deptak”, , park
Majkowskiego”, ,,Park Sztukmistrzéw”, ,,na sitowni”, ,na boisku”, ,centrum Kaszuby”,
»dworzec SKM”, ,u babci”, , kebabownia”, ale tez ,,na rynku”, , podziemie winiarni” czy ,u

znajomych” — swiadczg o silnym przywigzaniu mtodziezy do lokalnych punktéw spotkan, ale
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rowniez o tendencji do ,szwendania sie” i eksplorowania miasta w poszukiwaniu kontaktu,

ruchu i oderwania sie od schematu.

Tego rodzaju aktywnosé — czesto postrzegana jako bezcelowa — w rzeczywistosci stanowi
istotny potencjat kulturotwérczy. Mtodziez traktuje miasto jak wtasne terytorium, testuje
jego granice, mapuje je wedtug swoich potrzeb i emocji. Nie bez znaczenia s3 tu takie
lokalizacje jak parki, boiska, sitownie plenerowe, ale tez przestrzenie komercyjne jak
McDonald's, kebabownie czy centrum handlowe — sg one przystepne, tatwo dostepne,
nieformalne, zapewniajg anonimowos¢ i mozliwos¢ spontanicznego spotkania. Przestrzenie
takie jak Kalwaria czy deptak odgrywajg role nie tylko rekreacyjng, ale tez symboliczng — sg
sceng miejskiego zycia mtodziezy, gdzie dochodzi do nawigzywania relacji, obserwacji

spotecznych i indywidualnej ekspres;ji.

Z perspektywy diagnozy i planowania dziatan kulturalnych wazne jest dostrzezenie, ze
mtodziez juz korzysta z przestrzeni miejskiej jako formy kultury codziennosci. Dlatego tez
nie chodzi tylko o organizowanie wydarzen ,,dla” mtodych, ale o wigczenie ich w proces
wspottworzenia kultury miejsca, zaczynajac od tego, co juz znajg i gdzie juz s3. Warto
rozwazy¢ dziatania ,mobilne” lub ,,niskoprogowe” — takie, ktére pojawiajg sie tam, gdzie
mtodziez sie gromadzi: warsztaty w parku, akcje performatywne na deptaku,
mikrorezydencje artystyczne w przestrzeniach nieformalnych, dziatania z pogranicza street

artu, muralu, muzyki plenerowej czy filméw ulicznych.

Duzy potencjat tkwi tez w badaniu miejskiego dziedzictwa z perspektywy mtodziezy — co
oznacza m.in. tworzenie mtodziezowych map emocjonalnych miasta, projektow
fotograficznych lub dziennikarskich o ,,miejscach waznych”, a takze dziatann w duchu
miejskiego storytellingu. Miejsca takie jak Kalwaria, dworzec SKM czy Park Majkowskiego
mogg by¢ punktem wyjscia do twérczego opowiadania o relacji z miastem, o tozsamosci

lokalnej i o tym, jak mtodzi budujg swojg obecnosé w przestrzeni publiczne;j.

Podsumowujgc, miodziez z Wejherowa potrzebuje przestrzeni otwartych, dostepnych,
nieformalnych i elastycznych, w ktérych moze by¢ soba. To ,,szwendanie sie” nie jest
wyrazem braku celu, ale potrzeby bycia czescig miasta na wiasnych zasadach. Zadaniem

instytucji i animatordw kultury jest uznanie tego ruchu za forme kulturowej obecnosci i
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zaproszenie mtodziezy do twdrczego przeobrazania przestrzeni, ktérg juz uznaja za ,,swojg”.
W ten sposéb miasto staje sie Zzywym organizmem kulturowym — nie poprzez monumentalne

inwestycje, lecz przez drobne, codzienne gesty uczestnictwa.

Czas miedzy pracg a pasjg — o dorostych w przestrzeni kultury

Analiza odpowiedzi respondentéw z dwdch grup wiekowych — 25-39 lat oraz 40-59 lat —
wskazuje na zréznicowane potrzeby i bariery w dostepie do oferty kulturalnej w
Wejherowie, ale takze ukazuje wspdlne potencjaty, ktdre mogg stanowic punkt wyjscia do

planowania rozwoju kultury w miescie.

Dla grupy wiekowej 25—-39 najwazniejszymi czynnikami przy wyborze wydarzenia
kulturalnego sg rozrywka i relaks, rozwdj zainteresowan oraz che¢ poznania czego$ nowego.
Wysoko uplasowata sie réwniez mozliwos$¢ spedzania czasu z rodzing i znajomymi, co
sugeruje potrzebe wydarzen integrujgcych, oferujgcych zaréwno aspekt towarzyski, jak i
rozwijajacy. Gtéwne przeszkody to przede wszystkim finanse, brak czasu i problemy z
dostepnoscig — takie jak szybko konczaca sie sprzedaz biletédw czy brak informacji o
wydarzeniach. W wolnym czasie osoby z tej grupy preferujg koncerty, warsztaty, spotkania z
przyjaciétmi i aktywnosci rodzinne, co pokazuje szerokie spektrum zainteresowan, z

naciskiem na formy aktywne i wspélnotowe.

Grupa 40-59 rowniez wskazuje rozrywke i relaks jako najwazniejszy czynnik przy wyborze
oferty kulturalnej, ale szczegélnie silnie akcentuje rozwdj wtasnych zainteresowan i
uczestnictwo w zyciu lokalnej spotecznosci. W tej grupie czesto pojawia sie rowniez potrzeba
poznawania nowych ludzi i otwartos¢ na nowe dos$wiadczenia. Przeszkody sg bardziej
zréznicowane i wieloaspektowe — oprécz finansow i braku czasu pojawiajg sie kwestie
logistyczne (transport, godziny wydarzen, opieka nad dzieckiem), a takze brak oferty
dopasowanej do oczekiwan. W kontekscie czasu wolnego dominujg koncerty, teatr,
literatura oraz aktywnosci edukacyjne i warsztatowe, nierzadko o charakterze rodzinnym lub

wspoélnotowym.

Dziatania planowane na podstawie wnioskow do raportu o potencjatach kulturotwdrczych
Wejherowa powinny uwzglednia¢ potrzebe budowania oferty, ktdra faczy relaks i rozrywke z

elementem rozwoju osobistego, edukacji i wspdlnotowosci. Rekomenduje sie zwiekszenie
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liczby wydarzen muzycznych i warsztatowych, w tym dostosowanych do rodzin, a takze
rozwijanie kultury uczestnictwa poprzez bardziej elastyczne formy programowe, np.

wydarzenia plenerowe, krétkie cykle tematyczne czy dziatania popotudniowe i weekendowe.

Trendy ponadlokalne — takie jak rosngce znaczenie mikrokultury lokalnej, rozwdj kultury
uczestnictwa i wspoéttworzenia (np. przez warsztaty, inicjatywy oddolne) oraz
zainteresowanie kulturg ,,bliskg” i dostepng — powinny byé impulsem do wspierania dziatan
spotecznych i sieciowania aktoréw kultury. Wejherowo moze rozwija¢ swoj potencjat jako
miejsce, w ktdorym mieszkancy czujg sie zaproszeni do wspdttworzenia oferty kulturalnej —
poprzez aktywne uczestnictwo, a nie tylko bierny odbiér. Proponuje sie takze rozbudowanie
kanatéw komunikacji, szczegdlnie cyfrowej (media spotecznosciowe, aplikacje miejskie), co
odpowiada na potrzeby mtodszych dorostych i ogranicza problem braku informacji, wyraznie

widoczny w obu analizowanych grupach wiekowych.

Whnioski z ankiety

Wyniki dotyczgce zainteresowan i spedzania wolnego czasu wskazujg, ze dominujg klasyczne
formy kultury (muzyka, film, teatr, literatura), ale pojawia sie takze zainteresowanie
fotografig, rekodzietem, lokalng historig czy tancem. W czasie wolnym mieszkancy
najczesciej ogladaja filmy, czytaja, spotykaja sie towarzysko, ale réwniez biorg udziat w
warsztatach, uprawiajg sport czy gotuja. To otwiera przestrzen na projektowanie wydarzen
interdyscyplinarnych —tgczgcych kulture z innymi dziedzinami zycia (np. kulinaria i muzyka,

sport i historia, warsztaty rodzinne).

W odniesieniu do kina — respondenci wyrazajg oczekiwanie wobec repertuaru nie tylko
komercyjnego, potowa ceni sobie atmosfere bez zaktdcen (brak jedzenia, kameralnosc), a
druga potowa lubi komfort wygodnej sali kinowej i mozliwos¢ jedzenia podczas seansu, ale
rowniez dodatkowe formy aktywnosci jak dyskusje po filmach, spotkania z twércami czy
maratony filmowe. To wskazuje na potencjat rozwijania dziatan w kierunku kina studyjnego

lub klubowego oraz wiekszego wykorzystania kina jako przestrzeni dyskusji i refleks;ji.

Whioski te wpisujg sie rowniez w trendy ponadlokalne: rosngce znaczenie kultury
doswiadczenia (experience culture), potrzeba partycypacji i wspoéttworzenia kultury przez

mieszkancow, a takze poszukiwanie autentycznosci i lokalnosci. Wejherowo moze wiec
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rozwijac oferte kulturalng w strone wydarzen hybrydowych (tgczacych rézne formy
aktywnosci), angazujacych spotecznos¢ (np. poprzez programy wolontariatu, mikrofestiwale
sgsiedzkie, wspdlne tworzenie scenariuszy wydarzen), a takze wprowadzania kultury w
przestrzen codzienng — nie tylko w instytucjach, ale réwniez w parkach, na osiedlach czy w

lokalnych kawiarniach.

Podsumowujgc, ankieta pokazuje, ze Wejherowo dysponuje aktywng i réznorodnag
publicznoscig, ktora poszukuje jakosciowej oferty kulturalnej, dostosowanej czasowo i
finansowo, dobrze komunikowanej i dajgcej szanse na wspdlne przezycia. Najwiekszym
potencjatem do rozwoju animacji kultury w Wejherowie jest fgczenie profesjonalizmu z
dostepnoscig, otwarcie na mieszkarncéw jako wspottwdrcéw kultury oraz umiejetne

reagowanie na mikrotrendy i styl zycia lokalnej spotecznosci.
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PERSONA 1: Nastolatek z Wejherowa — Kuba, 17 lat

Opis ogdlny:

Kuba chodzi do liceum. Interesuje sie muzyka, filmem i grami video. Wiekszos$¢ wolnego
czasu spedza online — oglada seriale, stucha muzyki, komunikuje sie z przyjaciétmi przez
social media. Chodzi na koncerty i do kina, jesli dzieje sie co$ ciekawego. Lubi spotkania z
rowiesnikami, ale oferta kulturalna Wejherowa czesto wydaje mu sie skierowana do

starszych.

Potrzeby i motywacje:

Chce wydarzen ,dla mtodych” — muzyka, stand-up, gry, filmy z dyskusja.

e Poszukuje rozrywki, relaksu, ale tez czegos, co go ,,zainspiruje”.

e Ceni sobie nieformalng atmosfere i interaktywnosc.

o Jest otwarty na warsztaty, ale raczej jesli majg ,,funowy” lub nowoczesny charakter

(np. produkcja muzyki, montaz filmdw, komiksy, street art).

Bariery:

Brak informacji o wydarzeniach.

Zbyt powazna i ,dorosta” oferta. Zbyt mato dziatan , youth-friendly”

Niska mobilno$é — wydarzenia wieczorne poza centrum sg niedostepne.

Brak przestrzeni, gdzie mégtby po prostu ,by¢” i rozwija¢ swoje pasje.

Kanaty komunikacji:

¢ Instagram, TikTok, YouTube, Facebook (sporadycznie).

e Szuka informacji przez znajomych i w social media.

Wskazéwki do projektowania:

Tworz wydarzenia z udziatem miodziezy jako wspdtorganizatoréw.

Proponuj aktywnosci popotudniami, w szkole lub blisko niej.

Eksperymentuj z formg (jam session, turnieje, street festy, dziatania intermedialne).

Zachecaj przez ,influencerdéw lokalnych” i media spotecznos$ciowe.
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Szansa na dziatanie: Klub kultury mtodziezowej, kino studyjne z dyskusjami,
warsztaty multimedialne, cykle , kultura gamingowa”, plenerowe wydarzenia z

elementem popkultury i social experience.

PERSONA 2: Seniorka z Wejherowa — Pani Maria, 68 lat

Opis ogdlny:

Pani Maria to emerytka, byta nauczycielka. Lubi teatr, literature, muzyke klasyczng i
spotkania z ludZmi. Mieszka sama, dzieci mieszkajg w Tréjmiescie. Czesto spaceruje, czyta
ksigzki, chetnie chodzi do Filharmonii Kaszubskiej, ale uwaza, ze oferta kulturalna nie zawsze
jest dla niej dostepna lub odpowiednio reklamowana. Korzysta z internetu w ograniczonym

zakresie, ale czyta prase lokalng i plakaty.

Potrzeby i motywacje:

e Chce spotykac sie z ludzmi, czu¢ sie czescig lokalnej spotecznosci.

e Ceni kulture ,,z wyzszej potki” — spektakle, koncerty, wyktady.

e Jest gotowa uczestniczy¢ w warsztatach i klubach zainteresowan.

e Lubi kameralne wydarzenia i dziatania w ciggu dnia.

o Teatr, muzyka klasyczna, literatura, lokalna historia, rekodzieto. Lubi uczestniczyé w
spotkaniach autorskich i wydarzeniach, ktére majg wymiar wspdlnotowy.

e Ma duzo czasu w tygodniu, szczegdlnie przedpotudniami. Lubi regularnosé i

wydarzenia cykliczne. Chetnie dotgcza do zorganizowanych grup.

Bariery:

e Problemy z transportem lub bezpieczerAistwem wieczorami.
e Brak informacji — nie uzywa mediow spotecznosciowych regularnie.
e Ograniczony budzet emerycki.

e Czesto czuje sie pomijana w ofercie kulturalnej.
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Kanaty komunikacji:

o Plakaty, ulotki, lokalna prasa, rekomendacje znajomych.

e Osobisty kontakt z pracownikami instytucji kultury jest dla niej wazny.

Wskazéwki do projektowania:

e Organizuj wydarzenia w ciggu dnia — koncerty poranne, ,kulturalne srody”.

e Stworz , kluby senioralne” i dziatania miedzypokoleniowe (np. seniorzy uczg mtodych
historii miasta).

e Zadbaj o transport i opieke wolontariuszy.

e Promuj dziatania przez biblioteki, koscioty, Uniwersytet Trzeciego Wieku.

Szansa na dziatanie: Poranki z kulturg (cykle przedpotudniowe), spacery historyczne z
przewodnikiem, kulturalne kluby seniora, otwarte choéry i zajecia artystyczne,

transport na wydarzenia dla oséb starszych.

PERSONA 3: Mtoda kobieta z matym dzieckiem - Ania, 31 lat

Opis ogolny:

Ania jest na urlopie macierzyriskim. Ma jedno dziecko w wieku 2 lat. Z wyksztatcenia jest
psycholozka, wczesniej aktywnie uczestniczyta w wydarzeniach kulturalnych. Obecnie ma
ograniczone mozliwosci wyjscia z domu i uczestnictwa w kulturze, ale szuka dziatan
rozwijajgcych dla siebie i dziecka. Brakuje jej kontaktéw spotecznych. Zalezny od rytmu dnia
dziecka. Najtatwiej uczestniczy¢ w czyms w weekendy lub w tygodniu w godzinach

okotopotudniowych. Szuka wydarzen przyjaznych rodzinom.

Potrzeby i motywacje:

e Szuka wydarzen rodzinnych, warsztatow dla mam z dzie¢mi.
o Chciataby wzig¢ udziat w zajeciach kreatywnych lub edukacyjnych.
e Potrzebuje ,,wyj$¢ zdomu” i porozmawiac z innymi dorostymi.

e Ceni oferte dostepnosciowg i otwartosé na opiekunéw dzieci.
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e Chce miec przestrzen dla siebie, rozwijac sie, wyjs¢ z domu. Szuka oferty, ktéra
pozwala jej uczestniczy¢ razem z dzieckiem lub zapewnia opieke. Ceni estetyke,

dostepnosc i sens.

Bariery:

Brak wydarzen z myslg o mtodych rodzicach.

Trudnos¢ w znalezieniu opieki nad dzieckiem.

Wydarzenia sg zbyt pézno lub za drogie.

Czesto nie dowiaduje sie na czas.

Kanaty komunikacji:

e Facebook (grupy lokalne, profil WCK), Instagram.
e Foraiaplikacje parentingowe.

e Polecenia innych mam.

Wskazéwki do projektowania:

e Tworz oferte , kultura dla rodziny” — koncerty, kino i teatr przyjazne dzieciom.

o Warsztaty ,dziecko bawi sie — mama tworzy”.

o Dziatania w ciggu dnia, z kacikiem zabaw.

e Promocja przez grupy rodzicielskie i miejsca, gdzie bywaja mtodzi rodzice (np. ztobki,

kluby mam).
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Rekomendacje
Elastycznosc form i miejsc

Mieszkancy — zwtaszcza mtodziez — coraz czesciej korzystajg z przestrzeni nieformalnych (parkéw,
deptakdw, plenerowych sitowni czy nawet kawiarni), traktujac je jako naturalne sceny zycia
codziennego. Warto przenies¢ czes$¢ oferty kulturalnej w te miejsca, organizujgc krétkie
mikrorezydencje, street artowe akcje czy mobilne warsztaty w przestrzeni publicznej, dzieki czemu

animacja bedzie odpowiadac na rzeczywiste nawyki i potrzeby lokalnej spotecznosci.

Niskoprogowe, hybrydowe wydarzenia

Zaréwno mtodzi, jak i doro$li deklarujg potrzebe wydarzen taczacych elementy rozrywki, edukac;ji i
relaksu. Propozycje takie jak maratony filmowe z dyskusjami, koncerty plenerowe z warsztatami czy
zajecia kreatywne ,,dziecko bawi sie — mama tworzy” pozwolg zbudowac oferte inkluzywng i
wielowymiarowg. Mozna to realizowac poprzez krétkie cykle tematyczne, wydarzenia popotudniowe

w lokalnych osiedlach oraz weekendowe festyny sgsiedzkie.

Partnerskie projektowanie i partycypacja

Kluczowe jest wigczenie mieszkarncdw w proces kreowania oferty — od pomystu, przez organizacje, po
promocje. Miodziezowe rady, kluby dyskusyjne, grupy wolontariuszy rodzinnych czy senioralne kluby
pomystodawcze nie tylko zwiekszg trafnos¢ programdw, ale i wzmocnig poczucie przynaleznosci i

wspotodpowiedzialnosci za kulture w miescie.

Wielokanatowa, cyfrowa i analogowa komunikacja

Ankieta wyraznie wskazuje, ze media spotecznosciowe (Facebook, Instagram, TikTok) oraz lokalne
profile instytucji (np. Filharmonii Kaszubskiej) swietnie sprawdzajg sie w dotarciu do réznych grup, ale
jednoczesnie starsi mieszkancy wcigz korzystajg z plakatow, ulotek i prasy lokalnej. Konieczne jest
wiec skoordynowanie kampanii online i offline, z jasnym harmonogramem publikacji i przekazem

dostosowanym do specyfiki kazdego kanatu.

Brak czasu, transportu i ograniczenia budzetowe to najczestsze przeszkody w uczestnictwie.
Propozycjg rozwigzania sg poranne lub popotudniowe ,spotkania z kulturg” dla senioréw, warsztaty
rodzinne w godzinach okotopotudniowych oraz bezptatne lub symbolicznie biletowane wydarzenia.
Wprowadzenie biletéw ulgowych, karnetéw rodzinnych i dni otwartych utatwi udziat i zacheci do

powrotu na kolejne wydarzenia.

Wzmacnianie lokalnej tozsamosci i regionalizmu
Kaszubska tradycja stanowi unikatowy atut Wejherowa. Warto powigzac jg z nowoczesnymi formami

— np. warsztaty rekodzieta kaszubskiego w plenerze, koncerty folkowe w przestrzeni miejskiej czy
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interdyscyplinarne projekty tgczagce muzyke, literature i technologie. Tego typu programy umocnig

dume regionalng i stworzg trwatfa wiez miedzy mieszkaficami a dziedzictwem kulturowym.

Wspodtpraca miedzyinstytucjonalna i sieciowanie

Budowanie partnerstw z organizacjami pozarzgdowymi, szkotami, uczelniami, lokalnymi
przedsiebiorcami i samorzgdem pozwoli na lepsze wykorzystanie zasobdw przestrzennych i
finansowych. Mapa zasobow dostepna po spacerach badawczych moze postuzyé¢ do identyfikacji
nowych miejsc wydarzen i do zaplanowania sieci wsparcia logistycznego (transport, sprzet,

wolontariat).



